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PRE PODPORENE PROJEKTY

Tato komunikac¢na prirucka je praktickym navodom na propagaciu projektov
podporenych v programe Sadime buducnost. Najdete v nej prehlad zakladnych
komunikaé¢nych povinnosti, praktické odporuicania aj konkrétne nastroje, ktoré vam
pomozu komunikovat vas projekt zrozumitelhe a v sulade s pravidlami programu.




o
ZAKLADNE PRAVIDLA

zviditelnovat aktivity, vysledky a dopad podporenych projektov, najma
prostrednictvom pribehov a vizualneho materialu, ktoré robia vysledky
konkrétnejsSimi a pristupnymi pre sSiroké publikum.

uvadzat na vsetkych vystupoch, sprievodnych a propagacnych
materidloch textovu informaciu o podpore projektu grantovym
programom a zaroven k nej pripojit prislusné logo programu a
prislusného partnera/partnerov vysadby

postupovat pri informovani verejnosti podla pokynov uvedenych v tejto
prirucke

pouzivat logo v sulade s manualom na jeho pouzivanie, ktory je suc¢astou

tejto prirucky.
NEZABUDNITE: U

e urcit zodpovednu osobu za komunikaciu O
e archivovat dékazy o komunikacii (linky,
screenshoty, fotografie, materialy),
e zabezpecit podklady pre zaverec¢nu spravu
o0 podporenom projekte




AKO KOMUNIKOVAT
ZMYSLUPLNE

CO JE OBSAHOM PROJEKTU? PRE KOHO JE PROJEKT MYSLITE VO VLNACH

URCENY? e naplanujte uvodny moment spustenia,

e zachytavajte klGcové aktivity projektu e hlavnu fazu s}prawdel}nyrn obsahom, ktory
(workshopy, stretnutia, terénne aktivity, _ o . ] quorazDUJ,e Vyznamne milniky, a ,
oodujatia) e zamerajte sa na cielové skupiny projektu e zaverecnu fazu, ktora bude informovat o

o ukazte proces - ako projekt prebieha, nie len (uca;tmkov, komunlfcu, benefluer,\tov), ,'Ch, , vysledkochiDIOIEEES
ieho wWsledok zapojenie, reakcie a interakcie, realne situacie, v , , , , ) :

J vy Pravidelnost a konzistentnost robi projekt

stoRy/cilPiol e B EEliars viditelnejSim a zapamatatelnejsim.

KTO PROJEKT REALIZUJE? PRACUJTE S EMOCIAMI
AKY MA PROJEKT DOPAD? e zdoraznite ludsky rozmer pribehu

» ukazte, kto sa podiela na realizacii projektu, e zamerajte sa na ludi za projektmi, na
kto su spolupracujuce organizacie a partneri problémy, ktoré riesia, a na zmeny, ktore
» predstavte dobrovolnhikov a odbornikov o konkrétne zmeny, ktoré projekt prinasa prinasaju do zivota ludi
zapojenych do projektu e vysledky v praxi (nove sluzby, zlepsené prostredie, N - 5 j
nové vztahy, riegenia) Emocionalny obsah sa viac siri a dlhSie zostava

e mMomenty, ktoré ukazuju hodnotu projektu Vv pamati.



KOMUNIKACNE KANALY

NEZABUDNITE

e oznacenie vsetkych relevantnych aktérov
spojenych s projektom.

@partner vysadby
@sadimebuducnost
@nadaciaekopolis

Dobra komunikacia funguje napriec¢ platformami - na vasom webe, socialnych sietach, v
newsletteroch, na podujatiach ¢i v médiach. Dbajte na to, aby boli vSetky vystupy a posolstva

konzistentné a navzajom sa posilnovali.

Informovanie o priebehu
projektu a jeho vysledkoch

Na webe vasej organizacie, alebo
samostatnej webovej stranke
projektu zverejnujte pravidelne
obsah, ktory informuje o

e prispevky s fotografiami a

podporenom projekte. textom
e video reels
e ¢lanky, aktuality e pribehy

e vizuadlny material - fotografie, videa, filmy
videa, infografiky a pod.
e relevantné informacie o

priebehu projektu

Pouzivajte fotografie, ktoré su v
sulade so skutocnhym kontextom,
v ktorom bol obrazok
vyhotoveny. Nepouzivajte
fotografie vygenerované alebo
upravené pomocou Al.

Kazdy vystup musi obsahovat
informaciu o podpore projektu
prostrednictvom prislusného
grantového programu a logo
programu a nadacie Ekopolis.

Sprievodny text by mal byt v
sUlade s kontextom aj obsahom
fotografie.

Logo na vasej web stranke musi
byt prelinkované na webovu
stranku programu a nadacie
Ekopolis.

Patria sem najma:
o tlacové spravy a medialne
vystupy,
e brozury, publikacie a iné tlacené
materialy,
e podujatia, Skolenia, workshopy a
prezentacie (ak relevantné)

Zabezpecte, aby boli vsetky offline
materialy a podujatia jasne
oznacené vseobecnym vyhlasenim o
podpore projektu a prislusnymi
logami.

e pocas realizacie projektu a po
jeho ukonc¢eni musi byt na
viditelnom mieste umiestnena
tabulka s informaciou o podpore

z grantového programu

Podujatia su prilezitostou
predstavit projekt, jeho vysledky a
hodnoty priamo cielovym skupinam
— mozete sa zapojit do existujucich
podujati, spolupracovat s inymi
organizaciami alebo predstavit
projekt v ramci festivalov Ci
verejnych akcii.

Uéastnici podujati musia byt
informovani o tom, ze aktivity su
podporené z grantového programu.

Vseobecné vyhlasenie o podpore a
prislusné logo/loga je potrebné
uvadzat na vsetkych tlacenych
materidloch a vizuadlnych vystupoch
suvisiacich s podujatim, plagatoch,
pozvankach, banneroch a pod.



VYHLASENIE O PODPORE

Ak informujete o vasej vysadbe a podporenych aktivitach v printovych alebo
elektronickych médiach, ste povinni uviest informaciu o podporeni projektu

grantovym programom, a to vseobecnym vyhlasenim o podporeni a logom
programu a partnera.

»1ato vysadba bola realizovana vdaka finan¢nej podpore Nadacie Ekopolis a spolo¢nosti [doplnit
partnera] v ramci programu Sadime buducnost" alebo: ,,Tento priestor bol upraveny s podporou Nadacie
Ekopolis a spoloc¢nosti [doplnit partnera] v ramci programu Sadime buducnost*.

Tlacené materidly (pozvanky, plagaty, letaky, brozuiry a pod.) musia obsahovat loga programu Sadime
buduicnost a partnera, ktory vasu vysadbu podporil.

S



LOGO

Logo programu a jeho partnerov je povinnou
sucastou vsetkych materialov a vystupov
podporeného projektu - ¢i uz ide o tlacené
materialy, vizualy, videa alebo web.
Pouzivanie loga zaistuje, ze je jasne
komunikované, Ze projekt je podporeny
programom Sadime buducnost a zaroven
zachovava jednotny a profesionalny vizualny

styl.

Vzdy dbajte na to, aby bolo logo viditelnhé,
Citatelné a primerané vizualnemu kontextu

vystupu.
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POUZIVANIE LOGA -ZAKLADNEPRAVIDLA ¢ o
o
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Logo a dizajnmanual programu Sadime budulcnost je k dispozicii na stihnutie na tomto linku:




POUZIVANIE LOGA -ZAKLADNEPRAVIDLA ¢ o
o

Logo musi byt: et e N
bud g e Kaufland

e Citatelné a rozoznatelné v ._
kazdej velkosti a na (/¥
kazdom objekte, nosici, B
fotke ¢i grafike, na ktoré -
ho umiestnite

e Loga umiesnujte do rohu,
alebo na okraj tlacoviny,
respektive medialneho | ' '

vystupu - .
DO TE - ;
e Snazte sa loga umiestnovat ~Yo ALIC °
na miesta, kde neprekryvaju | \
Zziadnu podstatnu cast o A L s ' .
grafiky, resp. fotografie x 3 v | '
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e Podla pozadia, na ktoré logo
umiestnujete zvolte, ktoru
verziu loga pouzijete tak, aby |
bolo na podklade viditelné. o

¥




~ ~ o O
CO FOTIT? 6 o0

Pocas celej realizacie projektu si robte dostatok fotografii — vyrazne vam to ulahc¢i komunikaciu jeho
vysledkov. Pouzivajte vo svojej komunikacii vlastné a kvalitné fotografie.

e ludi zapojenych do projektu :

e klticové aktivity projektu - tim projektu pri praci,
priprava, stretnutia, dobrovolnikov a odbornikov
terénne aktivity, podujatia zapojenych do projektu.
NEZABUDNITE:
e priebeh projektu - nie len e realne situacie, autentické dokumentaéné fotografie
jeho vysledok momenty, nie inscenované S LEEy repartinGL O
. o o POzZy (pred/po, pocet
e detally, ktoré ilustruju dobrovolnikovna podujati
tému projektu. e emocie, spolupracu, energiu, atd.)

ludsky rozmer pribehu.




AKO FOTIT? e o
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e Najdite noveé perspektivy - fotenie z iného uhla

e kombinujte Siroké zdbery, detaily a portréty moéZe dodat fotografii novvy rozmer
o fotografujte v prirodzenom svetle, ak je to e myslite na rédznorodost zaberov (ludia,
mozné prostredie, Cinnosti)
 dbajte na suhlas fotografovanych osob, najma e priblizte sa - detailnejsSia fotografia ludi rozprava

pri praci s detmi a zranitelnymi skupinami. vyraznejéie nez velké celky




NEZABUDNITE!

Pri fotografovani ludi vzdy ziadajte pisomné vyhlasenie informovaného suhlasu a GDPR suhlas. Informujte ich o
tom, ako mbzu byt fotografie pouzité (online, v publikaciach, spravach, médiach a pod.).

Nemanipulujte, nepridavajte ani neodstranujte obsah, ktory by mohol zmenit vyznam fotografie.

Pri pouzivani fotografii od inych oséb alebo institdcii si vzdy zabezpecte potrebné povolenie a spravne uvedte
autora fotografie a/alebo institlciu, ktord vlastni prava k fotografii.

ol [



VIDEO o O
¢ o

Video je silny nastroj, ktory umoznuje zachytit atmosféru projektu a sprostredkovat jeho vysledky ovela zivSie nez

samotny text alebo fotografia. Pri jeho tvorbe myslite na ciel — koho chcete oslovit a ¢o chcete ukazat — a zachovajte
pritom resSpekt k ludom, ktori sa vo videu objavuju.
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Vo vsetkych videach je potrebné uviest povinné loga a stru¢né vyhlasenie o podpore projektu. Logo a text
umiestnite na viditelné miesto (napr. v zavere videa) tak, aby nerusili vizualne stvarnenie.

Pred zverejnenim videa vam odporucame poslat vystup v dostatocnom predstihu na schvalenie komunikacnej
manazérke programu, aby boli dodrzané vsetky pravidla a vizualna identita.




CHECKLIST

A. Obsah a posolstvo

0 Je jasné, o aky projekt ide a ¢o je jeho ciel?

0 Je obsah zrozumitelny pre cielovu skupinu?

0 Su uvedené konkrétne vysledky, aktivity alebo dopad projektu?

B. Oznacenie programu a vizualna identita

0 Je uvedena informacia o podpore z programu Sadime buducnost a partnera vysadby?
O Su pouzité spravne logo/loga podla pravidiel vizualnej identity?

0 Je pouzity povinny standardny text o podpore, ak je to relevantné?

C. Vizualy - fotografie a video

0 Su pouzité kvalitné a relevantné fotografie alebo videa?

0 Su vizualy autentické a primerané kontextu projektu?

0 Mate suhlas 0os6b zachytenych na fotografiach alebo vo videu (ak je to potrebné)?
0 SU dodrzané pravidla ochrany deti a zranitelnych os6b?

D. GDPR a etika

0 Neobsahuje material citlivé osobné udaje bez suhlasu?
0 Su respektované zasady ochrany sukromia a dostojnosti osob?

E. Kanal komunikacie

0 Je obsah prisposobeny zvolenému kanalu (web, socialne siete, newsletter, print, média)?
0 SU uvedené relevantné odkazy alebo kontakty?

F. Povinnosti voCi programu

o0 Boli vystupy zdokumentované (link, PDF, fotografie, screenshoty)?
0 Boli materialy zaslané timu programu podla dohodnutych pravidiel?

G. Extra

0 Je obsah vizualne prehladny a citatelny?
0 Je jasne komunikovany prinos projektu pre ludi alebo komunitu?
0 Je materidl zaujimavy a zrozumitelny aj pre Sirsiu verejnost?



KONTAKT "t padenost

hlavou ¢ srdcom ¢ rukami

Fotografie, vided a iné komunikacné vystupy prosim posielajte
programovej manazérke nadacie Ekopolis.

Daniela Mrazova
mrazova@ekopolis.sk

Nadacia Ekopolis si vyhradzuje pravo pouzit fotografie a vided
Nna komunikaciu podporenych projektov v ramci svojich
komunikacnych kanalov.

Pomahame
sadit stromy
tam, kde je

to potrebne.



